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Beauty &
Lifes%]fle

Das Magazin von dm
drogerie markt
ACTIVE BEAUTY
gilt mit einer Auflage
von 900.000
Exemplaren, davon
mindestens 750.000
Exemplare mit
personalisierter
Zustellung, als das
reichweitenstéirkste,
meistgelesene
Frauenmagazin in
Osterreich.”

Fit &
oliicklich
mit
Kreativer
Erdbeer-
Zauber
von Salat bis
Pizza ( |
A 111,
,\[;lkt}—up'_ﬁir Sonsentage
die sehinste Deko fiir draufSen &

Inspiration fiir das gute Leben |

ACTIVE BEAUTY FAMILY erscheint zweimal jihrlich und wird
an 50.000 Jungfamilien verschickt.

Ergéinzt wird das Print-Magazin online
unter activebeauty.at

MEDIADATEN 2025

active =
BEAUTY

50.000

personalisierte Zustellungen
pro ACTIVE BEAUTY Ausgabe
(10x/Jahr)

00.000°

Auflage
ACTIVE BEAUTY Magazin
(1ox/Jahr)

50.000

personalisierte Zustellungen
an Familien pro ACTIVE BEAUTY FAMILY
Ausgabe (2x/Jahr)

**Die Werte der Media-Analyse 2024 geben unter anderem Aufschluss dariiber, dass ACTIVE BEAUTY das reichweitenstérkste, meistgelesene Frauenmagazin in Osterreich bleibt.

* Planung Stand September 2024

activebeauty.at
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Ein Magazin, el S _
. . . ¥+ Q48 Kreative
das inspiriert WS gl & S5 G Geschenke

Schonheit, Pflege, Gesundheit, Ideen fiir
Genuss, das Zuhause oder Reisen, dazu
ein starker Fokus auf einen guten Um-
gang mit sich selbst, mit anderen Men-
schen und unserer Umwelt: Das macht

ACTIVE BEAUTY seit tiber 20 Jahren zu
einer der groféen Erfolgsgeschichten in

der sterreichischen Medienwelt.

Wie gut dieser Themenmix bei unseren
Leserinnen und Lesern ankommt,
belegen nicht nur Tausende Zuschriften,
die die Redaktion im vergangenen Jahr 7 .
erhalten hat. In einer aktuellen repri- 77 sl : - ' f€lar
sentativen Befragung* sagen aufierdem : Jeum— ; : ACTIVE A
89 Prozent, dass sie das Magazin : L r ' : . ( Q BEAUTY
sympathisch ﬁnden, 03 Prozent loben ; e vl.])p& 1 I8 erscheint jeweils
das optische Erscheinungsbild. Ein 4 . T — TR Qg “len und al am ersten
schoneres Kompliment kann es fiir / B i | 2 - - “c‘?lln’l‘)en - Mittwoch
ACTIVE BEAUTY nicht geben. i ,, T S v . des Monats

* Umfrage UNSER dm, Juni-Juli 2023
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Die prominente Anzeigenposition fiir Sie!
Jetzt neu fur hohe Aufmerksamkeit,
die Magazin-Riickseite buchen.

Weil-Papa einfach (GE 216 2
der Beste istfi - ’ B E ‘U T:Y
s /N

S0t
o e
Inspirieren de i1 insocys ity \ ~.
Vatertagsgeschenke § =
t st

%
i
~

Fit &
olticklicl
mit
Kreativer ‘ Y( )T
Erdbeer- e g
Zauber /
\'ul]ﬁﬂlnl bis : ‘ ~ Lust auf '
177 y
SO IMEE!
ot Make-up flir SonfentASems
Featit die sechonste Peko fur draufSen &
WER BIN ICH MENSCH l Inspiration fiir das gute Leben

HIER KAUF ICH BN

ANZEIGE MAGAZIN-RUCKSEITE (U4)

Mindestauflage: 100.000 Stiick
(maximal 4 x pro Ausgabe
buchbar)
Mindestformat: 1/1 Inserat,
195 X 264 mm
Beschnitt: +gmm

IHRE SCHALTUNG

PREIS pro 100.000 STUCK: €10.000,~

MEDIADATEN 2025

FOTO: dm

activebeauty.at
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[hre Produktplatzierung zum Thema Gesundheit und Wohlbetinden

Gesundheit ist eines der beliebtesten
Themen in ACTIVE BEAUTY:

87 Prozent der Leserinnen und Leser
bewerten in einer reprisentativen
Umfrage* die Health-Beitréige mit

»sehr gut” oder ,gut"

Zusitzlich zur ausfithrlichen
Gesundheitsberichterstattung plant
ACTIVE BEAUTY 2025 in jeder Ausgabe
die Rubrik ,Das tut mir gut®.

Die Doppelseite beschiiftigt sich jeweils
mit einem relevanten Thema - von
Allergien bis Zahnpflege (siehe komplette
Liste unten).

Unseren Partnern bieten wir die
Moglichkeit, in diesem Beitrag themen-
bezogene Produkte zu platzieren - ein
attraktives Umfeld, denn 81 Prozent der
Leserinnen und Leser geben an,
interessante Artikel nachzukaufen, die
sie in ACTIVE BEAUTY entdeckt haben®

BODY & SOUL

MEINE GESUNDHEIT:

DIESE TEES TUN KORPER

UND SEELE GUT

Jeder Schluck ein Genuss! Dazu helfen uns aromatische Kriutertees

b ereits vor 5.000 Jahren
schrieben Menschen die
Wirkungen von Heilpflanzen
nieder, davon zeugen Ton-

tafeln, die man in Mesopota-
mien fand. Forscherinnenund ~ ben wurden. Die Kriuterkunde

22

mit den heilenden Kriften der Pflanzen

Forscher gehen aber davon aus,
dass Naturheilmittel schon
vor tiber 50.000 Jahren an-
gewendet und das Wissen
dartiber miindlich weitergege-

begleitet uns heute noch -
unter anderem in Form von
wohltuenden Tees, die ent-
spannen, unser Immunsysterm
stirken und bei Heilungspro-
zessen unterstiitzen.

REDAKTION: Theresa Haidinger. FOTOS: Getty Images / Guido Mieth; dm

ACTIVE BEAUTY 10/2024

‘Wohlschmeckend und randvoll mit gesunden Inhaltsstoffen —
das sind die besten Tees fiir den Herbst

Hilft bei Halsweh
Ein unangenehmes Kratzen im Hals
und Beschwerden beim Schlucken -
bei den ersten Vorboten einer Hals-
entziindung empfehlen sich spezielle

Krauter mit wirksamen Inhaltsstoffen.

Der bittere Salbei befeuchtet die

Schleimhaute und lindert Schmerzen.

Die mentholhaltige Pfefferminze be-
kampft Entziindungen im Rachen.
Orangenschalen sorgen in der leicht
bitteren Krautermischung fiir den
angenehm fruchtigen Geschmack.

JKréutertee Halsliebe” von dmBio

Entspannt die Sinne
Wasser aufkochen, die Lieblingstasse
bereitstellen und die aromatischen
Dampfe einatmen: Schon das Ritual
der Teezubereitung wirkt auf viele
Menschen beruhigend. Die Krauter-
mischung kombiniert die Relax-
Klassiker Melisse und Hopfen mit
dem Geheimtipp Honeybush. Die
Blatter des afrikanischen Strauchs
schmecken, wie der Name vermuten
lasst, leicht stiBlich nach Honig.
,Bio Krautertee Calm & Relax”
von Teekanne

ACTIVE BEAUTY 10/2024

Einschiof Tee
mit Mefatonin

Fordert guten Schlaf
Nach einem stressigen Tag fallt es
abends oft schwer, herunterzu-
kommen. Die Schlafkrauter Laven-

del, Baldrian, Melisse und Passions-

blume werden seit jeher fir ihre
stresslindernde, entkrampfende
und beruhigende Wirkung ge-
schatzt. Gemeinsam mit dem
Schlafhormon Melatonin unter-
stiitzen sie den Einschlafprozess.
,Krautertee Einschlaf Tee mit
Melatonin” von Mivolis

Belebt den Geist
Gewonnen wird das kostbare
griine Pulver mittels eines tiber-
lieferten Verfahrens aus den Blat-
tern des Griinen Tees. Wegen
seiner aufmunternden Wirkung ist
es als Morgengetrank beliebt -
Matcha wirkt sich aber auch 24/7
positiv auf die Konzentration aus.
Die enthaltene Kombination
aus Aminosauren und Koffein regt
das Gehirn an, ohne innere
Unruhe oder Stress auszulosen.
,Matcha Tee Griin gemahlen”
von dmBio

@

b

Lindert Magen-
beschwerden
Zu viel gegessen oder etwas
nicht vertragen? Eine Tasse
Krautertee kann bei Magen-Darm-
Beschwerden oder Véllegefiihl
helfen. Fenchel enthalt dtheri-
sche Ole, die die Verdauung
fordern, Anis beruhigt den Darm
und wird auch oft bei Reiz-
darm empfohlen. Entkrampfend
wirken Kamille und Kiimmel.

,Bio Kréutertee Magenwohl”
von NEUNER'S

Stiirkt das Immunsystem
Im Herbst und Winter arbeitet der
Korper besonders stark, um sich vor
Krankheitserregern zu schiitzen. H
Ausgesuchte Heilpflanzen und Vitami-  *
ne unterstiitzen die Abwehrkrafte:
Zitronengras und Manuka-Honig kon-
nen die Immunzellen anregen.
Kamille und das Vitamin-C-Granulat
wirken entziindungshemmend.
Holunderbliiten sind reich an
therischen Olen, die Schleim 6sen.
,Krautertee Immun”
von Mivolis

IHR
PRODUKT

fiir € 11.200,-

THEMEN:

12/25-01/26

Das hilft bei
Erkdaltung

11/25

Bin starkes Immun-
system — damit

klappt es

04/25 05/25 06/25 07/08/25 09/25

Gute Produkte fiir
die Periode

092/25 08/25

Das tut in den Wech-
seljahren gut

Was Tees fiir Korper
und Seele tun konnen

Gesund durch den
Sommer

Alles fiir gesunde
Zihne

Sich gesund essen — Heilen mit der Natur

das geht!

Hier kommt Hilfe
bei Allergien

* Umfrage UNSER dm, Juni-Juli 2023
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2/1 Doppelseite

390 X 264 mm
€ 48.800,—

1/1 Einzelseite

195 X 264 mm
€27.400,-

1/2 halbe Seite

97 X 264 mm
€ 16.500,—

Anzeigen & Pakete

actioe =
BEAUTY

1/4 viertel Seite

97X 132mm
€ 11.550,—

DRUCKKOSTENBEITRAG

RICHTLINIEN

DATEN-UBERNAHME

PREISE

ANZEIGE ADVERTORIAL

2/1

€ 45.700,—
zuzigl. € 2.550,~
Gestaltungskosten

€ 48.300,-

€25.900,—
zuzigl. € 1.700,-
Gestaltungskosten

€27.400 ,—

1/2

€ 16.500,— -

1/4

€11.550,— -

Anzeigen- 3+1: Sie bezahlen drei Anzeigen und

Pakete:

-

Dt

10+5:

Advertorial:

Gestaltungs-
kosten:

bekommen eine gratis dazu.

: Sie bezahlen fiinf und Anzeigen

bekommen zwei gratis dazu.
Sie bezahlen zehn Anzeigen und
bekommen fiinf gratis dazu.

Konzeption, Gestaltung sowie
Textierung einer redaktionellen
Anzeige. Ideale Ergéinzung zu thema-
tisch passenden Werbeanzeigen.

Gestaltung aller Advertorials, einer
Promotion oder Anzeige mit Ihren
beigestellten Unterlagen zusitzlich

€ 1.700,- pro Einzelseite bzw. € 2.550,-
fiir eine Doppelseite. Die Fotokosten
fiir eventuell zuzukaufendes Foto-
material werden gesondert und nach
Aufwand verrechnet.

Heftformat:

Formate
abfallend:

Abfallend:

Sonder-
platzierung:

Zahlungs-

modalititen:

B 195 x 264 mm abfallend

2/1 Inserat
B 3890 x H 264 mm

1/1 Inserat
B195x H 264mm

1/2 Inserat
B97xH264mm

1/4 Inserat
Bo7xH182mm

Abfallende Druckunterlagen sind
mit 3 mm Anschnitt und Beschnitt-

zeichen (Versatz § mm) zu versehen.

Halten Sie bei nicht abfallenden
Elementen mind. 3 mm Sicherheits-
abstand zum Beschnitt. Bei ganz-
seitigen Anzeigen sollten Elemente
nicht zu knapp im Bund sein

(diese konnten zum Teil im Bund
verschwinden).

Platzierungszuschléige auf den
Listenpreis werden nicht
rabattiert. 2. und 8. Umschlag-
seite (U2/ Ug) 15 % on top

Innerhalb von 14 Tagen ohne
Abzug. Alle Preise zuziiglich

5% Werbeabgabe und 20 % MwSt.,
Fremdanzeigenzuschlag 50 %.

Storno:

Produktionsvor-
aussetzungen:

Druck-
verfahren:

Proofs:

Daten &
Proof:

Datenformat:

Stornierungen von Anzeigen
sind bis jeweils vier Wochen vor
dem Anzeigenschluss in schrift-
licher Form moglich.

Kosten, die gegebenenfalls durch
verspitete oder unfertige
Anzeigendruckunterlagen ent-
stehen, werden dem Anzeigen-
kunden in Rechnung gestellt.

Rollenoffset,
CMYK-Farben,

350 dpi,

Keine Schmuckfarben

Achtung: Es werden keine Proofs
angefertigt!

Zur Qualitiitssicherung und um
etwaige Fehler in der Produktion
vorzubeugen, ist ein kalibriertes
Digitalproof unbedingt erforderlich.

ISO Coated V2 (FOGRA 89L)

Bitte um postalische Zusendung an:
movea marketing GmbH & Co KG
ACTIVE BEAUTY

Miillner Hauptstrafie 1

5020 Salzburg

PDF-X4,
keine RGB-Daten,
keine Sonderfarben

Auflosung:

Farbproof:

Digitale
Daten:

Dateinamen:

Anzeigen
mit Coupon:

Daten-

Ubermittlung;:

Bilder g50 dpi,

Vektorgrafiken 1200 dpi fiir 1-Bit-Bilder,
Gesamtfarbauftrag bis max. 280 %,
schwarze Volltonflichen mit 30 %
Cyan unterlegen

im entsprechenden ICC-Profil,
inkl. FOGRA-Medienkeil,
Messprotokoll erstellen

PDF-Dateien,

PDF-Version 1.4 (oder hoher),
ohne Transparenzreduzierung,
bis max. 10 MB

AB_AusgabeX_Jahr_Kundenname,
Ein korrekter Dateiname ist wichtig,
um eine rasche Abwicklung
gewihrleisten zu konnen.

Das Produkt am Gutschein/Coupon
ist schriftlich oder bildlich erkennbar
und im Zusammenhang mit der
Anzeige. Rechtstext wird auf Anfrage
iibermittelt.

Produkte, die nicht in allen dm Filialen
erhiltlich sind.

Bitte folgenden Hinweissatz einfiigen:
*In vielen dm Filialen, auf dm.at

und in der Mein dm-App erhéltlich.
via E-Mail an:
anzeigen@activebeauty.at

MEDIADATEN 2025

activebeauty.at

Preise giiltig bis 81.12.2025.
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Toc auf Trigerinserat Beileger

Sachets (Produktproben)
auf Trigerinserat

Sonderwerbeformate

Beileimer

SACHETS (PRODUKTPROBEN)
AUF TRAGERINSERAT Y

TOC AUF TRAGERINSERAT ?

BEILEGER

BEILEIMER

Mindestauflage: 100.000 Stiick

Mindestformat: 60 x 100 mm
(andere auf Anfrage)
Klebedifferenz: +/-10mm

Maximalstirke: 2mm

Sachetform: rechteckig oder
quadratisch
(andere auf Anfrage)

Gewicht:
Anlieferung;:

bis 20g
lose, stehend in einer
Reihe, Kartonverpackung

Platzierung: nach Bogensprung

ab 1/1 Seite Mindestauflage: 100.000 Stiick

Mindestformat: 105 x 148 mm (AG)
Klebedifferenz: +/-10mm
Anlieferung;: endbeschnitten

Maximalformat: 148 x 210 mm
Gewicht: bis10g
Platzierung: nach Bogensprung

ab 1/1 Seite Mindestauflage: 100.000 Stiick

Mindestformat: 105x 148 mm (AG6)
Gewicht: bis 10 g (einseitige Beilage)

lose, grofitmoglich
verschrinkt

Anlieferung;:

Maximalformat: 175 x 244 mm
Gewicht:

bis 80 g (mehrseitige Beilage)

ab 1/1 Seite Mindestauflage: 100.000 Stiick

Mindestformat: 105 x 148 mm (AG)
Kopfbeschnitt: +3mm
Fufs: +gmm
Platzierung: nach Bogensprung

Maximalformat: 195 x 264 mm (Heftgrofie)
Frafdrand: +4Mm
Seitlich: +gmm
Gewicht: bisgog
(mehrseitiger Beileimer)

PREIS pro 1.000 STUCK:

PREIS pro 1.000 STUCK:

PREIS pro 1.000 STUCK:
Gesamt-/Teilauflage

PREIS pro 1.000 STUCK:
Gesamt-/Teilauflage

Gesamtauflage: € 132,-
Teilauflage: € 151,-

Die Produktproben miissen einen Berstdruck von
mind. 10.000 N (10 N = Ca 1 kp) iiber 15 Min. stand-
halten. Schmelzpunkt der Produktprobenumhiillung
muss iiber 180 °C liegen. Sachets miissen vorher auf
Verwendbarkeit gepriift werden.

Gesamtauflage: € 132,-
Teilauflage: € 151,-

Bei Uberschreitung der Gewichtsstufe
bitte gesondert anfragen.

bis10g:
bis 20g:
bis gog:

€ 105,— € 116,-
€ 132,- € 151,
€ 148, € 162,-

Beileger muss vorher auf Verwendbarkeit gepriift
werden. Bei Uberschreitung der Gewichtsstufe
bitte gesondert anfragen.

bis10g:
bis 20g:
bis gog:

€ 182,- € 151,—
€ 148,— € 162,
€ 154‘5_ € 174‘5_

Bei Uberschreitung der Gewichtsstufe bitte
gesondert anfragen.

WEITERE SONDERWERBEFORMEN Banderole, Tip on Card, Gatecover, Cover mit Stanze, Tabernakel-Cover

MEDIADATEN 2025

Hinweissatz 1) Voraussetzung: Buchung einer 1/1 Anzeigenseite oder eines Anzeigenpaketes. Fixierung der Sonderwerbeform
8 Wochen vor Erscheinungstermin des ACTIVE BEAUTY Magazins. Die Sonderwerbeform muss sich fiir die maschinelle
Verarbeitung eignen. Bitte vorab um Muster an die movea marketing GmbH & Co KG, um diese in Threm Sinne testen zu kénnen.

activebeauty.at

Preise giiltig bis 81.12.2025.




Erscheinungstermine
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02/25

Ja, ich liebe mich!

Fiir ein starkes Ich:
Self-Empowerment; Pflege,
die verwohnt; Ernihrung,

die guttut.

AZS: 20.11.2024
DU: 25.11.2024
ET: 05.02.2025

03/25

Frauven:
Wir bewegen was!
Gesund, schon und

AZS: 11.12.2024
DU: 16.12.2024
ET: 05.03.2025

selbstbewusst — der Guide.

04,/25

Wir feiern die
Schonheit

in der Beauty: Es gibt so viel
Neues zu entdecken.

AZS: 17.01.2025
DU: 31.01.2025
ET: 02.04.2025

In der Natur, im Miteinander,

05/25

Das Leben geniefsen

Was den Alltag besonders
macht — von kreativen
Rezept- und Deko-Ideen

Selfcare-Strategien.

AZS: 21.02.2025
DU: 07.05.2025
ET: 07.05.2025

iiber Wohlfiihl-Pflege bis zu

06/25

Im Fokus:
Frauengesundheit

Es geht um viel mehr als
Medizin: Der Experten-
Guide zu ganzheitlichem
Wohlbefinden.

AZS: 21.03.2025
DU: 04.04.2025
ET: 04.06.2025

07/08/25

Gemeinsamkeit
erleben:

So lieben wir den Sommer:
Das grofie Special mit Beauty-
und Pflege-Tipps, leichten
Snacks, Ideen fiir Draufien.

AZS: 18.04.2025
DU: 02.05.2025
ET: 02.07.2025

09/25

Das inspiriert mich!

Runway-Trends, Design-

Ideen, Food-News — und

Menschen, die die Welt
besser machen.

AZS: 20.06.2025
DU: 04.07.2025
ET: 03.09.2025

10/25

Kraftort Natur

Von gruner Beauty,
heilenden Pflanzen und
spannenden neuen Nach-
haltigkeitskonzepten.

AZS: 18.07.2025
DU: 01.08.2025
ET: 01.10.2025

11/25

Alles, was uns jetzt
quttut

Zeit zu entschleunigen: Im
Kopf zur Ruhe kommen,
den Korper verwohnen, das
Zuhause kuschlig machen.

AZS: 22.08.2025
DU: 05.09.2025

ET: 05.11.2025

12/25-01/26

Gemeinsam das
Leben feiern

Kostliche Rezepte, gemdit-
liche Living-Ideen, festliches
Make-up und noch mehr
Ideen fiir ein harmonisches
und besinnliches Miteinander.

AZS: 19.09.2025
DU: 03.10.2025
ET: 03.12.2025

MEDIADATEN 2025

AZS = Anzeigenschluss « DU = Druckunterlagenschluss « ET = Erscheinungstermin « *mit ACTIVE BEAUTY FAMILY

activebeauty.at
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Wir sind
FAMILY

Jeweilsim
Frithjahr und im Herbst
erscheint das
ACTIVE BEAUTY
FAMILY Magazin von
dm drogerie markt.
Es geht
personalisiert
an 50.000
Osterreichische
Familienhaushalte.

active

Nachhaltiges - -
Familien. . v Wee [\_Z-??_(.{C’?‘
~leben mutig &
e I')‘E‘H[l"l't r|‘I|)i).‘-|i . .S'(’HJ,%'H)C’TC’?(S'.""f
fiir einen
werden

ortinen Alltag

rinfach:
der orofde
ihrungs
lide

50.000 Exemplare gehen an Haushalte mit Kindern

Das FAMILY Magazin erzéhlt Geschichten aus dem
Leben mit Kindern - ehrlich, nahbar, realitéits-
getreu und immer auf Augenhéhe mit den Leserinnen
und Lesern. Die Artikel haben Servicecharakter,
sind Inspirationsquelle und stérken das Wir-Geftihl.

MEDIADATEN 2025

1/1 Einzelseite

168 X 223 mm
€ 10.400,—

active =
BEAUTY

1/2 halbe Seite

81 x 223 mm
€ 5.800,—

DRUCKKOSTENBEITRAG

RICHTLINIEN

PREISE

ANZEIGE ADVERTORIAL

1/1

€10.400,-
zuzigl. € 1.700,-

10. -
€10.400, Gestaltungskosten

1/2

€ 5.800,—

Advertorial:

Gestaltungs-
kosten:

Heftformat:

Formate
abfallend:

Abfallend:

Konzeption, Gestaltung sowie
Textierung einer redaktionellen
Anzeige. Ideale Ergéinzung zu thema-
tisch passenden Werbeanzeigen.

Gestaltung aller Advertorials, einer
Promotion oder Anzeige mit Thren
beigestellten Unterlagen zusétzlich
€ 1.700,- pro Einzelseite. Die Foto-
kosten fiir eventuell zuzukaufendes
Fotomaterial werden gesondert und
nach Aufwand verrechnet.

B 168 x 223 mm abfallend

1/1 Inserat
B 168 xH 2283 mm

1/2 Inserat
B 81 xH 223 mm

Abfallende Druckunterlagen sind
mit $ mm Anschnitt und Beschnitt-
zeichen (Versatz $ mm) zu versehen.
Halten Sie bei nicht abfallenden

Zahlungs-

modalititen:

Druck-
verfahren:

Proofs:

Daten-

Ubermittlung:

Elementen mind. § mm Sicherheits-
abstand zum Beschnitt. Bei ganz-
seitigen Anzeigen sollten Elemente
nicht zu knapp im Bund sein

(diese konnten zum Teil im Bund
verschwinden).

Innerhalb von 14 Tagen ohne
Abzug. Alle Preise zuziiglich

5% Werbeabgabe und 20 % MwSt.,
Fremdanzeigenzuschlag 50 %.

Stornierungen von Anzeigen
sind bis jeweils vier Wochen vor
dem Anzeigenschluss in schrift-
licher Form moglich.

Rollenoffset, CMYK-Farben,
350 dpi, Keine Schmuckfarben

Achtung: Es werden keine Proofs
angefertigt!

Zur Qualitéitssicherung und um
etwaige Fehler in der Produktion
vorzubeugen, ist ein kalibriertes
Digitalproof unbedingt erforderlich.

Produkte, die nicht in allen dm Filialen
erhéiltlich sind.

Bitte folgenden Hinweissatz einfiigen:
*In vielen dm Filialen, auf dm.at und
in der Mein dm-App erhiiltlich.

via E-Mail an:
anzeigen@activebeauty.at

activebeauty.at

Preise giiltig bis 81.12.2025.
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Immer
aktuell

Der ACTIVE BEAUTY
Onlineauftritt
erginzt das Print-
Magazin mit weiteren
Geschichten rund
um die Themen
Beauty, Frisuren,
Gesundheit, Leben

und Familie. ——
Die Anzahl der m—— s S
gesamten g
Seitenbesuche betrigt
1.488.838

1.456.69

Anzahl der gesamten Seitenbesuche

FOTOS: dm *im Zeitraum Juni 2023 bis Juli 2024

B ——
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Billboard*

Halfpage

€ 2.800,-

Medium Rectangle

€ 2.500,-

Pre-Roll

€ 4.800 ,—

Werbeformen

@vad

active =
BEAUTY

Individuelle Videos

Advertorial

aqunﬂdge

ONLINE MAGAZIN

RICHTLINIEN

FORM

DESKTOP MOBILE

STARTSEITE

SUBSEITE PREISE

Halfpage

300 X 600pXx 300 X 600px

L

€ 2.800,-

Billboard

970 X 250pX 300 X 250pX

€ 2.800,-

Medium
Rectangle

300 X 250pX

€ 2.800,—

Pre-Roll

600x300px | 300x600px

La

€ 4.800,~

Advertorial

L

€ 5.000,-

individuelle
Videos

Details auf Anfrage

auf Anfrage

Datei-
name:

AB_AusgabeX_Jahr_Kundenname
Ein korrekter Dateiname ist wichtig,
um eine rasche Abwicklung gewiihr-
leisten zu kénnen.

Bitte geben Sie einen Ansprechpartner/

Kontakt fiir eventuelle Riickfragen an.

Nicht animierte Bildanzeigen:
Formate: jpg, png
max. Grofie: 80 KB

Animierte Bildanzeigen:
Format: gif
Max. Grofie: 150 KB

Halfpage-Banner direkt auf der Start-
seite von activebeauty.at

Fiir aufmerksamkeitsstarke,

kreative Kampagnen

Desktop: fixe Platzierung auf der
Startseite und auf den Subseiten
Mobile: fixe Platzierung auf der
Startseite

€2.800 -
Desktop/Mobile: B goox H 600 px
Auflosung: 144 dpi

Billboard:

Medium
Rectangle:

Billboard (stehende Werbeform) auf
den Subseiten von activebeauty.at.
Billboard wird bei passendem Content
in uniibersehbarer Gréfie am Ende des
Beitrags eingefiigt.

€2.800 -

Desktop: B 970x H 250 px
Mobile: B s00x H 250 px
gif, jpg

Medium Rectangle als aufpoppende
Anzeige im Zuge des Scrollens

fiir eine Verstéirkung der
Werbebotschaft zur Erhohung der
Werbewirkung

€2.800,-
Mobile: B so0x H 250 px
gif, jpg

Pre-Rolls als aufpoppendes Kurzvideo
im Zuge des Scrollens auf der Startseite
ideal fiir die Vorstellung bestehender
oder neuer Produkte

€4.300 -

Desktop: B 600x H 300 px
Mobile: B goox H 600 px
Format: mp4, max. 15 MB
Léinge: max. 30 Sek.
Codex: H264

Advertorial:  Konzeption, Gestaltung sowie Textierung

eines redaktionellen Beitrags.

€5.000 -

Individuelle
Videos:

Produktion von Step-by-Step-Videos
mit bei dm gelisteten Produkten plus
Integration des Videos bei passenden
Beitrigen inklusive Verlinkung in den
dm Onlineshop.

Enthilt: Produktion, Schnitt, Musik,
unbegrenzte Nutzungsrechte fiir alle
Social-Media-Plattformen & Webseiten;
exkl. Models, Styling und Make-up

Auf Anfrage
mp4, 0gg, webm

Daten- via E-Mail an:,
Ubermittlung: anzeigen@activebeauty.at

Eine Demonstration aller Werbeformen finden Sie unter
dem Link » Werbeformen Active Beauty

Die Laufzeit fiir alle Online-Werbeformen betrédgt einen Monat * kein Rotieren und ohne andere Werbepartner

27
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Preise giiltig bis 81.12.2025.
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https://www.youtube.com/watch?v=4bjvwiEc4kY

ACTIVE BEAUTY &

@4

Package

CONTENT AD PACKAGE

actioe =
BEAUTY

Kontakt

Visual 1 Positionierung des Beitrages im Bereich 4 Integration eines Gewinnspiels inkl.
+Top-Themen“ auf der Startseite inkl. Teaser mit passenden bei dm gelisteten
Verlinkung zum Online-Advertorial fiir Produkten in der Rubrik ,Gewinn-

eine Woche. spiele.

5 Eigene Gewinnspiel-Subseite mit
prominentem Bild im Header.

2 Prominenter Header auf der Subseite
sowie individuelle Textierung.

6 Textliche Erwihnung des Gewinn-
spiels im Online-Advertorial inkl.
Link zur Gewinnspiel-Teilnahme.

g Textliche sowie visuelle Darstellung der
Produkte inkl. Verlinkung in den dm
Online-Shop.

auf Anfrage

MEDIENINHABER & HERAUSGEBER

ACTIVE Bl'-:'A_UTYg

ACTIVE BEAUTY =

MEDIADATEN 2025

dm drogerie markt GmbH
Giinter-Bauer-Strafie 1, 5071 Wals
Tel. +43 (0) 662 8583-0

Geschiifts-
fiihrung: Dipl.-Betriebswirt Harald Bauer
Anzeigen- Mag. Bibiane Eisl
verkauf bibiane.eisl@dm.at
Dekorative Kosmetik
Claudia Fallwickl
claudia.fallwickl@dm.at
Foto, Tiernahrung, Papier

Mag. Christine Hahn
christine.hahn@dm.at

Korperreinigung, Naturkosmetik, Pflege,
Beinbekleidung, Fufipflege

Arnulf Kofler

arnulf.kofler@dm.at

Dienstleistung

Claudia Melzer

claudia.melzer@dm.at

Gesichtspflege, Sonnenschutz, Accessoires

Lukas Mirtl, MA
lukas.mirtl@dm.at
SEINZ., Deo, Duft

Lisa Rouse

lisa.rouse@dm.at

Gesundheit und Erndhrung- Nahrungs-
erginzung

Katrin Schlemmer, MA
katrin.schlemmer@dm.at

Waschmittel, Reinigung, Haushalt, Four
Seasons

Mag. Doris Stollberger, MA, Bakk.
doris.stollberger@dm.at

Mund- und Zahnpflege, Sonstige Hygiene,
Damenhygiene

Jan Tschabrun

Jan.Tschabrun@dm.at

Babysortiment, Haarpflege, Haarstyling,
Korperptlege

VERLAG & REDAKTION

movea Marketing GmbH & Co KG
Miillner Hauptstrafe 1, 5020 Salzburg
Tel. +48 (0)664 3984374

Geschiifts-
fithrung:

Mag. Stefan Ornig
Mag.* Natalie Fuchs

Produktions- Anzeigen: FranziskaBinder
leitung anzeigen@movea.at

Print: Stephanie Miillers, MA
Stephanie.muellers@movea.at

Online: ~ MMag. Stephanie Lindner
stephanie.lindner@movea.at

DRUCKEREI

Firmengruppe APPL, appl druck
Senefelderstrafie 3-11, 86650 Wemding
Tel. +49 (9092) 999-0

Bei externen Anzeigenanfragen bzw. Anfragen, die nicht sortimentsspezifisch sind, wenden Sie sich bitte direkt an anzeigen@movea.at.

activebeauty.at
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Geschéftsbedingungen

AUFTRAGSERTEILUNG AUFTRAGSABWICKLUNG

17. Schadenersatz ist auféer bei Vorsatz ausgeschlossen, hinsichtlich aller Anspriiche, die auf die erschienene An-

Mafigeblich fiir den Auftrag sind diese Allgemeinen
Geschiftsbedingungen, die jeweils giiltige Anzeigen-
preisliste und die schriftliche Jahresvereinbarung mit
dm drogerie markt. Entgegenstehende, ergiinzende oder
von den AGBs abweichende Allgemeine Geschiiftsbedin-
gungen des Auftraggebers werden nicht anerkannt und
ihrer Geltung wird widersprochen.

Anzeigenauftriige miissen schriftlich erteilt werden
und durch dm drogerie markt schriftlich angenommen
werden.

dm drogerie markt GmbH, vertreten durch die movea
marketing GmbH & Co KG, behélt sich vor, Anzeigen-
auftrige - auch einzelne Anzeigen innerhalb eines
Rahmenauftrags - nach freiem Ermessen abzulehnen.
Die Ablehnung wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

Die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Plitzen kann nicht gewiihrleistet
werden. Uberhaupt bleibt es dm drogerie markt vorbe-
halten, von der Durchfiihrung auch bereits angenommener
Auftréige aus technischen oder anderen Griinden ohne
jeden Ersatzanspruch des Auftraggebers zuriickzutreten.
Die kostenlose Stornierung eines Auftrages durch den
Auftraggeber kann nur bis zum Anzeigenschluss erfolgen.
Bei Stornierung nach dem Druckunterlagenschluss
(It. Mediadaten) vor Druckbeginn wird eine Stornoge-
biihr von 40% des Inseratenwertes in Rechnung gestellt.
Danach ist der volle Betrag zu entrichten.

Angenommene Anzeigenauftriige in der ACTIVE BEAUTY
(FAMILY) enden spiitestens mit der letzten Ausgabe des
Kalenderjahres.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlisse
werden nur fiir die innerhalb desselben Kalenderjahres
erschienenen Anzeigen gewéhrt.

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags.

Dem Ausschluss von Mitbewerbern in der ACTIVE
BEAUTY kanngrundsiitzlichnicht entsprochen werden.

Textanzeigen und solche, die aufgrund ihrer Gestaltung
nicht sofort als Werbung erkennbar sind, werden durch
das Wort ,Anzeige” oder , Advertorial“ kenntlich gemacht.

Es wird die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe
der Anzeige gewihrleistet. Geringe Tonabweichungen
sind im Toleranzbereich des Druckverfahrens begriin-
det. Ungeeignete oder beschiidigte Druckunterlagen
werden dem Auftraggeber zuriickgesandt. Der Auftrag-
geber hat bei unleserlichem, unrichtigem oder unvoll-
stimdigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in
dem Ausmafl, in dem der Zweck der Anzeige wesentlich
beeintriichtigt wurde. Jede weitergehende Haftung
(insbesondere fiir Vermogensschéden, entgangenem
Gewinn etc.) ist ausgeschlossen. In jedem Fall ist die
Haftung mit dem Vertragswert des Inserats betraglich
begrenzt.

PDF-Dateien sind per E-Mail zu senden oder auf einer
dafiir zur Verfiigung gestellten Plattform hochzuladen.

Sind etwaige Mingel bei den Druckunterlagen nicht
sofort erkennbar, sondern werden erst beim Druckvor-
gang deutlich, so hat der Werbetreibende bei ungenii-
gendem Abdruck keine Anspriiche.

Bei fernmiindlich veranlassten Anderungen und Ab-
bestellungen iibernimmt dm drogerie markt keine
Haftung, anfallende Kosten triigt der Auftraggeber.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
auf Kosten des Aufraggebers geliefert. Sendet der Auf-
traggeber Probeabziige nicht bis zum Druckunterlagen-
schluss oder einem anderen von ,dm* genannten Termin
zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen
endet zwei Monate nach Erscheinen der letzten Anzeige.

Beanstandungen sind bei sonstigem Verlust aller An-
spriiche innerhalb von 8 Tagen nach dem Erscheinen
schriftlich zu melden.

Gewinnentgang wird nicht ersetzt.

BERECHNUNG & ZAHLUNG

Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, ist
die Rechnung innerhalb von 14 Tagen ohne Abzug und
Spesen zu bezahlen.

dm drogerie markt ist jederzeit berechtigt, das Er-
scheinen weiterer Anzeigen von der Bezahlung offen-
stehender Rechnungen abhiingig zu machen.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugs-
zinsen in der Hohe von 14 % sowie die Einziehungs-
kosten berechnet.

Kosten fiir die Herstellung von Reinzeichnungen, et-
waigen Anderungen oder anderen Druckvorlagen hat
der Auftraggeber zu zahlen.

Bei verspiiteter Anlieferung der Druckdatei oder nicht
korrekten Druckunterlagen (siehe Druckanforderung)
werden die dadurch entstehenden Mehrkosten dem Auf-
traggeber in Rechnung gestellt.

Im Falle von Auflagenénderungen aufgrund von betriebs-
internen Entscheidungen (z.B.: redaktionelle Griinde)
hat dm drogerie markt Anspruch auf volle Bezahlung
der veroffentlichten Anzeigen, wenn die Auftriige mit
90% der zugesicherten Druckauflage erfiillt sind.

Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hohere
Gewalt hat dm drogerie markt Anspruch auf volle Bezah-
lung der veroffentlichten Anzeigen, wenn die Auftriige
mit 80% der zugesicherten Druckauflage erfiillt sind.
Geringere Leistungen sind aliquot zu berechnen.

Der Auftraggeber garantiert der dm drogerie markt
GmbH sowie dessen Mitarbeitern im Besonderen den
verantwortlichen Personen, dass die Anzeige gegen
keinerlei gesetzliche Bestimmungen verstofit und Rechte
Dritter nicht verletzt. Der Auftraggeber verpflichtet sich,
die dm drogerie markt GmbH sowie dessen Mitarbeiter

zeige gegriindet werden, schad- und klaglos zu halten
sowie fiir die ihnen selbst entstandenen Nachteile volle
Genugtuung zu leisten. Der Verlag, die Agentur und seine
Mitarbeiter sind zu einer entsprechenden Priifung der
Anzeige oder eines Entgegnungsbegehrens nicht ver-
pflichtet.

25. Die Aufrechnung mit Gegenforderungen ist ausgeschlossen.

PLATZIERUNG

26. Platzierungswiinsche sind nur im Falle der Leistung
eines Platzierungszuschlages bindend. Uz, Ug, U4 aus-
genommen. Diese Seiten konnen nur auf Anfrage fix
vergeben werden. Ansonsten ist der Verlag unverbind-
lich um Erfiillung bemiiht.

SONSTIGES

Ausschliefdlicher Gerichtsstand ist Salzburg. Es gilt
osterreichisches Recht unter Ausschluss des UN-Kauf-
rechts und seiner Verweisungsnormen.

Sollten einzelne Bestimmungen in den AGBs ungiiltig
oder undurchfithrbar sein oder werden, bleibt die Wirk-
samkeit der tibrigen Bestimmungen in den AGBs davon
unberiihrt.
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